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Qui sommes-nous ?

Un média d’'information
généraliste

Collaboratif (journalistes et
chercheurs travaillent ensemble)

Pour proposer des articles et des
contenus d'analyse et de
décryptage

Republiables par d’'autres médias

Un modele associatif a but non
lucratif

Indépendant, gratuit et sans
publicité

Les inquiétantes legons de la
guerre d’Ukraine pour 'avenir
de Taiwan

Qui sont nos lecteurs ?
Nos lecteurs se répartissent équitablement entre hommes (51 %) et femmes (49 %).

Nous touchons le grand public et couvrons un large éventail d'ages avec plus de 56 % de lecteurs agés
de moins de 44 ans.

Répartition de I'age de nos lecteurs

18-24 ans 25-34ans 35-44ans 45-54ans 55-64 ans 65+ ans

Source : Google Analytics, mars 2024 (depuis le début d'année)



Un réseaud international

Australie, depuis 2011
Royaume-Uni, depuis 2013
Etats-Unis, depuis 2014
Afrique, depuis 2015
France, depuis 2015
Canada, depuis 2017
Indonésie, depuis 2017
Espagne, depuis 2018
Brésil depuis 2023




Une mission d’'intérét général
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Enrichir le paysage de linformation en proposant des contenus
d’analyse et de mise en perspective qui s’appuient sur de I'expertise
scientifique mais en restant accessibles pour le grand public

Faire entendre la voix des enseignants-chercheurs dans le débat
public

Eclairer I'actualité par de I'expertise fiable et en s'appuyant sur des
travaux de recherche

Diffuser le savoir vers le plus grand nombre, a travers les
republications par d'autres médias



L'audience

Accessibles gratuitement sur le site,
les articles de The Conversation sont
également librement republiables

grace a la licence @creative
commons

lls sont ainsi réguliérement repris par
différents médias qui s’engagent a
les reprendre dans leurs intégralité
et sans modification.
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THE CDNVERSATION  Ratense

Enanglais

Nos contenus

e : pourquoi il n'y a pas que [

Articl
(6 000 a 8 000 signes) P
g e villes pour nous permettre de vivre dans des

environnements frais, sains et agréables ?

. Entichant de répondre  cette question, les
chercheurs en écologie, Alain Paquette, Serge
Muller et Bastien Castagneyrol rappellent au
passage que beaucoup d'autres paramétres doivent

. =
. I n t e rV I eW S étre pris en compte pour verdir la ville au bénéfice de tous.
yse est tirée de ion de l'ouvrage quii De

Larbre en ville a la forét urbaine aux éditions Quae pour la France, et aux Presses

( p our re bo n d | r sur une actua I |té de I Université du Québec pour Ia distribution québécoise.
‘ ‘C h au d e" ) e nmhrerscos étudec mantrent e lien direct entrs limnnrianca de< arhrse dane

Vote du budget : « Bayrou évite la censure
est inoffensif, il fait juste I'intérim »

THE CONVERSATION

Deux motions de censure, déposées par LFI contre le gouvernement Bayrou,
seront examinées mercredi. Elles nont aucune chance d'aboutir, le Parti
socialiste et e Rassemblement national refusant de s asocier, Le budget

proposé par F dopté alors quil est i
% celui de Michel Barnier, qui, lui, avait été censuré. Comment comprendre ce
desituation ? politiste Thomas Ehrhard.

e Enquétes
(série d'articles sur un méme
sujet)

|

aprés Chido, la détresse des migrants
comorlens stigmatisés par la classe pollthue

e Vidéos o
(vidéos courtes, “explainers”
interviews)

Découverte d'un lien entre’;
les jets des trous noirs
et leurs galaxies hotes

Kawéni, dans e plus grand bidonville de France, en partie reconstruit. I
bl el X »

francaise pointe du doigt.

Son journal de bord nous livre, heure par heure, un récit de la catastrophe.
Troisiéme pare.
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Presque deux mois aprés le passage du cyclone Chido, je me rends au nord du
bidonville de Kawéni (Bandrajou). A lentrée de ce bidonville, non loin du lycée
des Lumiés de déchets et . bois, ordures

‘ménagéres, h le sol. entend: e bruit des tal
avec un marteau. Pour certains, cest une partie de Ia toiture qui n'a pas encore été
terminée. Dautres cherchent encore désespérément des t3les pour avoir un toit et

@ ' Découverte inattendue d'un lien entre :
l'alignement des trous noirs et de leurs...

se mettre 3 labri avec leur famill.

29 kvues - il y a 2 mois



Nos newsletters

e La quotidienne

e IcilaTerre

e Etsurtout la santé
e Entreprises

e Le débrief

e Week-end

e The Conversation Europe

La newsletter quotidienne

En semaine et dimanche

Chaque jour, du lundi au samedi, recevez les analyses, décryptages et
chroniques de nos auteurs et enseignants-chercheurs. Pour un autre regard

sur l'actualité, prenez part a The Conversation !

Le Débrief

NEWSLETTER
L'ACTUALITE
-
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Le Débrief
HEBDOMADAIRE ~ SAMEDI

Chaque samedi, un éclairage
original et décalé (articles, quiz,
vidéos..) pour mieux comprendre
le monde qui nous entoure.

@ Apergu

Newsletter (@]
du weekend

NEWSLETTER

il

La newsletter du week-end
HEBDOMADAIRE - DIMANCHE

Le dimanche, le focus sur un sujet
qui fait l'actualité, et une fois par
mois le best-of des articles qu'il ne
fallait pas manquer.

- .. R

Entreprise(s)

NEWSLETTER

La newsletter Entreprise(s)
HEBDOMADAIRE — LUNDI

Chaque lundi, des informations
utiles pour votre carriére et tout ce
qui concerne la vie de I'entreprise
(stratégie, RH marketing,
finance...)

THE CONVERSTION B

La quotidienne

La quotidienne

La Santé

HEBDOMADAIRE - JEUDI

Chaque jeudi, retour sur l'actualité
environnementale et les derniéres
recherches scientifiques sur le
sujet.

Europe Newsletter
WEEKLY - THURSDAY

The best from our European
scholars in a weekly digest.

=

HEBDOMADAIRE — MARDI

Chaque mardi, enrichissez vos
connaissances sur la santé avec des
thémes variés : nutrition,
psychologie, nouvelles thérapies..



Comment nous
travaillons ?

Prise de contact par nos
journalistes ou propositions
spontanées de la part des
chercheurs

Discussion éditoriale autour de
I'angle de I'article et de son
déroulé

Envoi d'une premiére version par
I'auteur et travail d’editing avec
nos journalistes

Validation systématique de
I'article par I'auteur avant sa
publication

Publication sur le site, dans nos
newsletters et promotion de
I'article auprés des médias
republieurs

Acceés au suivi de l'audience dans
un tableau de bord

Possibilité de partager les
impacts et les retombées suite a
la parution de son article
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v g
télétravail, les dirigeants devraient y penser i deux fois. Au risque d'ajouter une

Mesurs @ udence
Vue deensemble - tous les articles.

19 349693 21 ]

Boavces e o Commentares &% Commentares

Préciser le nom de a (des) organisation(s)




Ce que cela peut
apporter aux
enseighants-chercheurs

Possibilité de partager son expertise
aupres d'un large public de facon
sereine

Accompagnement par des journalistes
professionnels pour écrire des articles
a destination du grand public

Audiences décuplées via les
republications par d’autres médias

Expertise mieux identifiée par les
meédias et les acteurs institutionnels,
professionnels et associatifs

. 6%

des auteurs sont
contactés par un
décideur politique

5%

' des auteurs sont invités

a contribuer a des
travaux parlementaires

29%

des auteurs sont invités
a prendre la parole a
des conférences

25%

% des auteurs sont

contactés par une
entreprise, une ONG,
une association

14%

des auteurs ont des
possibilités de
collaboration avec
d’autres universités

13%

des auteurs voient leurs
articles scientifiques cités
davantage

1%

des auteurs utilisent
The Conversation lorsqu'ils
sollicitent des subventions
ou des financements

53%

des auteurs sont
contactés par d'autres
médias



L'impact

Au-dela des pages vues, les auteurs de
The Conversation sont régulierement
sollicités par des médias audiovisuels, des
acteurs institutionnels et/ou
professionnels.

En 2024, ce sont plus de 560 impacts qui
ont été recensés.

Découvrez notre rapport d'impact 2024 .
Rapport d'impact 2024

THE CCONVERSATION

L'expertise universitaire, I'exigence journalistique

Rapport
d’'impact

France

Version intégrale - membres et institutions



https://cdn.theconversation.com/static_files/files/3669/Rapport_Impact_2024__B.pdf?1738685033

Notre équipe

e Tldirecteur de la rédaction et 1 rédactrice en
chef pour coordonner la rédaction

e 15 journalistes pour accompagner les
enseighants-chercheurs dans I'écriture de
leurs articles

e 1journaliste dédié a la réalisation des contenus
vidéo

e 1coordinatrice éditoriale pour s'assurer de la
dynamique éditoriale avec nos établissements
membres

e 2 personnes pour assurer la promotion des
articles sur les réseaux sociaux et aupres des
médias republieurs

2 personnes pour animer notre réseau de
soutien et gérer 'association




Nos chiffres-clés ...

- 5 millions de pages vues par mois,
- 5 newsletters,

-  140.000 abonnés,

- 19.000 articles publiés depuis 2015,

Qus de 11 000 auteurs référencés./

. M8
in]

61.000 followers Meta - Facebook
16.000 abonnés Linkedin

15.000 followers Instagram

- 5.200 abonnés Bluesky (abandon

\\de Twitter en novembre 2024)/
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Nous contacter

Pour proposer une idée d’article
https://theconversation.com/fr/pitches/authors/new

Pour toute question sur The Conversation:
Antoine Faure, Adjoint direction générale
antoine.faure@theconversation.fr




